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Resumo

Este artigo realiza uma andlise preliminar do Réveillon de Fortaleza 2024, capital do
estado do Cear4, situada no Nordeste brasileiro. O estudo alicerca-se na premissa de que
a festividade, alinhada as politicas de desenvolvimento turistico, traga contornos
especificos na paisagem da cidade. Neste sentido, a discussao abrange a ressignificagao
da capital Fortaleza como a cidade do sol, quadro simbolico estruturado a partir da escolha
de discursos midiaticos e nos interesses econdmicos que permeavam as politicas publicas
durante a década de 1980. A pesquisa utiliza da observagao das estratégias langadas pela
Prefeitura de Fortaleza durante o langamento oficial do Réveillon de Fortaleza — evento
deslocado para a cidade de Sao Paulo (SP) — e sua reprodu¢do no discurso veiculado nas
plataformas digitais dos jornais Didrio do Nordeste e O Povo. As reflexdes realizadas
indicam um deslocamento da imagética que define a cidade do sol para a imagética da

“metropole festiva”. Desse modo, a perspectiva cultural da paisagem, estabelecida por
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Denis Cosgrove, contribuiu para a compreensao da construgao simbolica na reprodugao
das paisagens no espaco geografico. Conclui-se que as estratégias da gestdo municipal
para o réveillon de Fortaleza 2024 reforgam a constru¢do de uma identidade festiva para
a cidade, contudo ainda substanciada pelas representagdes da litoraneidade cearense.

Palavras-chave: Réveillon de Fortaleza, paisagem Cultural, politica de turismo e

megafestividade

Resumen

Este articulo realiza un analisis preliminar del Réveillon de Fortaleza 2024, capital del
estado de Ceard, ubicada en el Nordeste brasilefio. El estudio se fundamenta en la premisa
de que la festividad, alineada con las politicas de desarrollo turistico, traza contornos
especificos en el paisaje de la ciudad. En este sentido, la discusion aborda la
resignificacion de la capital cearense como “ciudad del sol”, marco simbolico
estructurado a partir de la seleccion de discursos mediaticos y de intereses econdmicos
que permearon las politicas publicas durante la década de 1980. La investigacion utiliza
la observacion de las estrategias implementadas por la Alcaldia de Fortaleza durante el
lanzamiento oficial del Réveillon de Fortaleza — evento desplazado a la ciudad de Sao
Paulo (SP) — y su reproduccion en el discurso difundido en las plataformas digitales de
los periodicos Didrio do Nordeste y O Povo. Las reflexiones realizadas indican un
desplazamiento de la imagética que definia la “ciudad del sol” hacia la imagética de la
“metropoli festiva”. De este modo, la perspectiva cultural del paisaje, establecida por
Denis Cosgrove, contribuye a la comprension de la construccion simbolica en la
reproduccion de los paisajes en el espacio geografico. Se concluye que las estrategias de
la gestion municipal para el Réveillon de Fortaleza 2024 refuerzan la construccion de una
identidad festiva para la ciudad, aunque todavia sustentada en las representaciones de la
litoralidad cearense.

Palabra Clave: Réveillon de Fortaleza, paisaje cultural, politica turistica y

megafestividad

Abstract

This article presents a preliminary analysis of the 2024 Réveillon of Fortaleza, the capital
of the state of Ceard, located in northeastern Brazil. The study is grounded in the premise
that the festivity, aligned with tourism development policies, outlines specific features in

the city’s landscape. In this sense, the discussion addresses the re-signification of
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Fortaleza as the “city of the sun,” a symbolic framework structured through selected
media discourses and the economic interests that permeated public policies during the
1980s. The research draws on the observation of strategies implemented by the Fortaleza
City Hall during the official launch of the Réveillon of Fortaleza—an event relocated to
the city of Sdo Paulo (SP)—and their reproduction in the discourse disseminated on the
digital platforms of the newspapers Didario do Nordeste and O Povo. The reflections
indicate a shift in the imagery that defines the “city of the sun” toward the imagery of a
“festive metropolis.” In this way, the cultural landscape perspective established by Denis
Cosgrove contributed to understanding the symbolic construction involved in the
reproduction of landscapes in geographic space. It is concluded that the strategies of the
municipal administration for the 2024 Réveillon of Fortaleza reinforce the construction
of a festive identity for the city, although still grounded in representations of Ceara’s
coastal character.

Keywords: Réveillon of Fortaleza, cultural landscape, tourism policy and mega-festivity
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1.Introducao

O estudo realizado reconhece a existéncia de uma configuracdo especifica para a principal
festa de réveillon celebrada na capital do Ceara, estado situado na regido Nordeste do
Brasil (Figura 1). Essa configuracdo alinha-se aos fatores que determinaram as
transformagodes dos espagos litoraneos-metropolitanos ao longo das ultimas décadas na
cidade de Fortaleza (Dantas, 2014, 2015, 2019, 2020; Evangelista, 2013; Pereira, 2014).
Acredita-se que a centralizagdo dessas transformagdes a partir das particularidades da
festividade do réveillon implicaria a diversificacdo das paisagens constituidas, as quais

convergem para a consolida¢do da imagética escolhida para cidade.

Sob esse aspecto, ¢ necessario delinear o panorama que se apresenta. A priori, temos a
logica da ressignificacdo da capital cearense como a “cidade do sol”, quadro simbdlico
construido entre as décadas de 1980—-1990, como parte do incremento das novas politicas
de desenvolvimento do estado do Ceara, proporcionada pelo avanco da viabilidade
mercadologica das ocupagdes das paisagens litoraneas nordestinas no periodo (Dantas,

2015; Pereira, 2012).
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E importante ressaltar que a designacgdo “cidade do sol” ndo é restrita a Fortaleza; a
denominacdo ¢ amplamente mobilizada por diferentes cidades litoraneas nordestinas.
Contudo, diferentemente de outras capitais que historicamente se estruturaram a partir da
faixa costeira, a cidade de Fortaleza manteve, por um longo periodo, um nexo funcional
e simbolico com o sertdo?. No final do século XIX, marcada pelo imagindrio interiorano,
a cidade era idealizada como a “capital do sertdo”, caracterizando-se por um cenario que

exerceu papel relevante na construg¢ao simbolica da cidade (Dantas, 2011).

LOCALIZACAO DO MUNICIPIO DE FORTALEZA, ESTADO DO CEARA, BRASIL
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Figura 1. Localizacdo do municipio de Fortaleza, Estado do Ceara, Brasil

Fonte: Elaborado pela autora (2026)

ZA ocupagdo do territdrio cearense ocorreu em fungido das demandas da producdo canavieira na zona da
mata nordestina ao longo dos séculos XVI e XVII. Enquanto a produgdo canavieira se expandia pelo litoral,
a atividade subsididria — a pecudria — interiorizou a ocupagdo pelos “sertdes de dentro” cearenses. A
transformag@o do territorio indigena em territorios destinados a pecuaria consolidou a ocupag@o da capitania
do Ceara e favoreceu a constituigdo de uma elite sertaneja distante da zona litordnea do Estado (Pinheiro,
2000).
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A reorientacdo da cidade para o litoral constitui um fendmeno relativamente recente.
Ressalta-se, ainda, que a ressignificagdo da maritimidade, na qual os espacos litoraneos
transitaram de “lugares tradicionalmente ocupados pelos portos, pelas comunidades de
pescadores e pelos pobres, em lugar de lazer e de habitagao das classes abastadas”
(Dantas, 2011, p. 37), materializa-se na capital cearense apos os anos 1920-1930. A
consolidacdo da “cidade do sol”, no final da década de 1980, ndo se destinou apenas para
a atracdo do publico externo, mas operava como um mecanismo de remodelagdo

identitaria interna.

O desenvolvimento da proposta imagética da capital cearense apresentou, no nucleo do
discurso, a mercantilizacdo das especificidades referentes a geografia da regido —
paisagens litoraneas e clima quente ininterrupto, redefinindo ao longo das décadas, a
percep¢ao e ocupagao destes espagos. Acredita-se que o sucesso do discurso ¢
exemplificado, principalmente quando nos detemos na analise da continua adaptacdo e

reforcos das paisagens cearenses engendradas a partir da proposta centralizadora.

Neste sentido, observamos o sucesso da construgdo imagética do lazer ligada as praticas
litoraneas, bem como a percepg¢dao de ambos os publicos-alvo (interno e externo) das
politicas governamentais cearenses. O estado do Ceard se apresenta como um polo
regional turistico, e o litoral cearense se encontra entre os trés maiores fluxos turisticos
da regido nordeste (Castro e Pereira, 2019). Os dados disponibilizados pelo Governo do
Estado do Ceara apontam que entre dezembro de 2023 e janeiro de 2024, dentre os
destinos brasileiros mais visitados pelos turistas, o estado conseguiu emplacar duas
cidades entre as principais rotas turisticas nacionais — Fortaleza (7°) e Jericoacoara (10°),
fendmeno observado apenas no Ceara em relagdo aos demais estados da regido Nordeste

(Ceara, 2024).

Neste ponto, esboga-se o viés da problemadtica abordada neste trabalho. Por meio da
observacao das estratégias lancadas pela Prefeitura de Fortaleza durante o lancamento
oficial do Réveillon de Fortaleza de 2024 e sua reprodugao no discurso veiculado nas
plataformas digitais dos jornais Didrio do Nordeste e O Povo, distingue-se o
direcionamento de esfor¢os para a construgdo de um novo imaginério social que se efetiva
nas paisagens festivas reproduzido nas paisagens urbanas. Deste modo, o artigo percorre,
a priori, o conceito de paisagem e suas especificidades na construcao de Fortaleza como

a “cidade do sol” ressignificada pela litoraneidade que capitaneia as transformagdes nas
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paisagens da metropole ao longo das ultimas décadas, bem como analisa os

desdobramentos das dinamicas politicas que reelaboram o réveillon de Fortaleza 2024.

O aprofundamento das discussdes propostas foi realizado por meio de revisdao
bibliografica e pesquisa documental, as quais trazem uma reflexdo sobre como as
diferentes paisagens compdem a imagética da cidade de Fortaleza. Em seguida,
realizamos um levantamento de fontes jornalisticas — reportagens, entrevistas, artigos de
opinido, imagens fotojornalisticas — nos periddicos on-line Diario do Nordeste e O Povo,
principais jornais da cidade de Fortaleza, no recorte temporal estabelecido (outubro de
2023 - fevereiro de 2024). Observa-se que a delimitagdo do recorte foi definida durante o
processo de levantamento das matérias, quando se verificou que as mengdes ao Réveillon
de Fortaleza 2024 nos periodicos analisados se entenderam até fevereiro de 2024. Dessa
forma, o intervalo abrange a repercussao discursiva do evento na cobertura jornalistica da

cidade.

Foram utilizados combinagdes de palavras-chave considerando trés vieses analiticos
relacionados ao objeto de estudo: realizagdo do evento (“Réveillon Fortaleza 2024”);

bR EN1Y

espaco urbano (“Beira-Mar”, “Aterro Praia de Iracema”, “orla de Fortaleza”) e a gestdao
publica (“Prefeitura de Fortaleza”, “investimento publico”, “politica de turismo”) a fim
de dimensionar o discurso politico e imagéticos associados ao réveillon. A andlise se
estendeu as pecas publicitarias e dados oficiais coletados pelo Observatorio do Turismo,
nucleo de pesquisas de gestdo turistica vinculado a Secretaria Municipal do Turismo de
Fortaleza (SetFor) sobre o réveillon de Fortaleza, veiculados nos canais oficiais da

Prefeitura da cidade.

2. Trajetorias das paisagens na cidade de Fortaleza pds anos 1980

Nao ¢ a finalidade deste artigo percorrer toda a trajetoria do conceito de paisagem dentro
das ciéncias geograficas. No entanto, ndo ha compreensao possivel do fendmeno sem
definir a abordagem, a escala e a temporalidade que orientam a andlise aqui realizada.
Partindo do pressuposto de que a paisagem “ndo ¢ apenas forma material resultante da
acdo humana transformando a natureza. E também forma simbolica impregnada de
valores” (Corréa, 2011, p. 10), optamos por dialogar com a retomada das concepgdes
teodricas sobre a paisagem elaboradas apos a década de 1970. Entendemos que as relagdes

de poder organizam as paisagens, produzindo as visibilidades que tornam determinadas
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interpretagdes legitimas. Dessa forma, as reflexdes deste artigo se alicer¢am,

principalmente, na relag@o entre a paisagem, a cultura e o poder simbolico.

Conduzimos o estudo a partir dos tragos sociais, politicos e econdmicos do instante em
que Fortaleza “se volta para o mar” (Dantas, 2011, p. 59), ou seja, no contexto das
transformagodes das paisagens litoraneas da cidade, orientadas por politicas que visavam
o desenvolvimento turistico da regido durante os governos mudancistas (entre as décadas

de 1980 e 1990) que concretizaram a metropole litoranea.

Neste sentido, analisamos a transformag¢do no imaginario social sobre a cidade de
Fortaleza e sua relagdo com o mar em conjunto com a proposta imagética criada pelas
estratégias comunicacionais turisticas nas ultimas décadas. Compreendemos que a
perspectiva construida a partir dos trabalhos que elucidam essas transformagdes é o ponto
de partida para a andlise das possiveis paisagens que se desdobram em fungdo das

singularidades do réveillon de Fortaleza 2024.

A abordagem conceitual da paisagem utilizada neste trabalho, considerando a
heterogeneidade que o termo evoca, sera a paisagem cultural pos-década de 1970.
Reiteramos que a paisagem “ndo ¢ apenas forma material resultante da acdo humana
transformando a natureza. E também forma simbélica impregnada de valores” (Corréa,

2011, p. 10).

Desse modo, utilizamos a conceitualizagcdo da paisagem do gedgrafo Denis Cosgrove
(1998), conduzindo a discussdo para a caracterizagdo da paisagem como um lugar
simbolico, estreitamente ligado as representagdes sociais que dao forma ao visivel. Neste
aspecto, consideramos que a paisagem, enquanto um “texto cultural [...] tem muitas
dimensdes, oferecendo a possibilidade de leituras diferentes, simultaneas e igualmente

validas” (Cosgrove, 1998, p. 223).

Analisamos a problematica apresentada sob perspectivas que consideramos importantes
para o estudo realizado — as complexidades sociais e culturais que forjam as
idiossincrasias que estabelecem uma identidade para a cidade de Fortaleza, os discursos
do poder publico local que (ndo) consolidam as paisagens materializadas e o seu papel na
dindmica da festa dentro do sistema de significados materiais (territorio, fluxos de

pessoas, fluxos econdmicos e de informac¢ao) e imateriais (simbdlicos).
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No Ceard, as primeiras décadas do século XX consolidaram a valoriza¢ao dos espacgos
litoraneos como espacos de lazer e habitagdo das elites locais. Dantas (2020) aponta o
“triunfo do mar" quando o processo de europeizagdo cultural brasileira altera
progressivamente as representacdes sociais sobre essas areas. Deste modo, a ocupagao da
area litordnea, vista entre os séculos XVII e XIX, como local de “estabelecimento das
comunidades de pescadores, conforme politica de defesa do territorio implementada pela
Coroa Portuguesa e, posteriormente, com a fixacdo de pobres nas zonas de praia de
Fortaleza” (Dantas, 2020, p. 37) transita para lugar das praticas maritimas e de veraneio

da aristocracia cearense residente no centro da cidade.

A implementacdo de politicas publicas que reforcam, ao longo do tempo, o processo de
urbanizagdo e a distribuicdo de equipamentos urbanos nas areas do litoral leste,
primordialmente na Praia de Iracema e Praia de Meireles, atende aos investimentos —
estabelecimento de clubes e residéncias — realizados na ocupagao do local pelas elites

(Dantas, 2011).

A legitimagdo de novas representagdes sociais sobre as dreas litoraneas implicou
transformagdes espaciais decorrentes da ocupacao destes espagos. A cidade de Fortaleza
capitaneou essas mudancgas (Dantas, 2020). Desta forma, na década de 1980, no periodo
mudancista, o processo de urbanizagdo da faixa litoranea ja se encontrava consolidado. O
periodo citado corresponde ao primeiro governo estadual de empresario Tasso Jereissati
(1987-1991) e sua continuidade politica no governo de Ciro Gomes (1991-1994), o
marketing politico da “Geragdo das Mudangas” constroi a imagem do Ceard como

produto turistico e transforma a cidade de Fortaleza na cidade do sol (Belmino, 2018).

As estratégias politicas e midiaticas do governo mudancista elegem a capital como
“personagem principal da nova imagem do Ceara” (Belmino, 2018, p. 19). A
concretizagdo da metropole do sol se daria na incorporagdo de novas representacdes
sociais sobre a cidade. A cidade do sol ndo era apenas mais uma capital a beira-mar. “Era
a Fortaleza da estatua de Iracema e das jangadas do Mucuripe”, da feirinha de artesanato
da Volta da Jurema na calgada do Othon Palace Hotel, do calcadao da Beira-Mar, da

movimentagdo dos bares no entorno da orla (Belmino, 2018, p. 19).

Neste contexto, as intervencdes politicas e a construgdo discursiva das estratégias
voltadas para o fomento do turismo ressignificam as paisagens e ddo continuidade a

concentragdo histdrica de investimentos nas areas do litoral leste da cidade. A discussdo
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nos conduz aos multiplos significados da paisagem, enquanto lugar simbolico, que
consolida e reproduz as relacdes de poder (Cosgrove, 1998). Principalmente, quando
consideramos que a andlise realizada versa sobre o constante remanejamento das

construgdes imagéticas da sociedade que intervém na construg¢ao das paisagens.

Consideramos que a paisagem ¢ atravessada pelo poder. O poder constréi sentidos,
rearranja formas e molda o simbdlico. Cosgrove (1998, p. 227) ao discutir o papel do
poder no estudo da cultura, aponta que “o poder ¢ expresso e mantido na reproducao da
cultura. Isso ¢ bem mais concretizado quando ¢ menos visivel, quando as suposigdes
culturais do grupo dominante aparecem simplesmente como senso comum’. Assim, a
mesma paisagem — enquanto produto da agdo dos individuos espacializados em
determinada temporalidade — ¢ interpretada de formas distintas, conforme a posi¢ao

ocupada pelo sujeito que olha, a partir da justaposicao do poder.

Acreditamos que a escolha dos espacos da Praia de Iracema como area de realizagdo do
réveillon se insere em um conjunto de intencionalidades que perpassam o poder. Nesse
sentido, podemos nos perguntar em que dimensdo se integra a tipologia festiva do
réveillon de 2024 na proposta imagética para a capital cearense? E ainda, como essa
tipologia resultaria em paisagens que organizam visibilidades capazes de tornar

determinadas interpretagdes socioespaciais e identitarias legitimas?

Segundo Castro e Pereira (2019), a turistificacdo do Ceara, iniciada nos anos 1980 e
operacionalizada pelas politicas publicas do Estado, tem como mote a ampliacdo das
atividades turisticas da zona costeira, reforcando a concepg¢ao da relevancia de uma cidade
litoranea circunscrita a sua capacidade de atender o mercado turistico. Desta forma, os
desdobramentos das intervencodes conduzidas pelo setor publico e privado sdo capazes de

alterar os eixos politicos, econdmicos, sociais e culturais dos territorios citados (Castro e

Pereira, 2019).

Neste ponto, ampliamos a leitura, incluindo dentro dessas alteragdes, o eixo simbolico.
Isso porque todo o arcabougo politico e econdmico, dentro de um discurso utilitarista que
conduz essas mudangas, precisa funcionar através das pessoas. Ou seja, € necessario
consolidar, dentro de uma estrutura imagética, as paisagens que surgem de uma nova
demanda do poder em detrimento da estrutura anterior. Cosgrove (1998, p. 227), ao

vincular as paisagens culturais a reproducao do poder, nos indica que:



Andrade, J.

um grupo dominante procurara impor sua experiéncia do mundo, suas proprias suposigoes
tomadas como verdadeiras, como a objetiva e valida cultura para todas as pessoas. O
poder ¢ expresso ¢ mantido na reproducdo da cultura. Isso ¢ bem mais concretizado
quando ¢ menos visivel, quando as suposi¢des culturais dos grupos dominantes aparecem

simplesmente como senso comum.

Na década de 1980, a atividade turistica tornou-se o elemento centralizador dos
investimentos publicos e privados para impulsionar a economia cearense. A intervengao
publica nos espacos litoraneos cria lugares turisticos e torna indispensavel a consolida¢ao
da infraestrutura (aeroporto, constru¢ao de rodovias, equipamentos turisticos) da cidade

que atenda ao fluxo turistico esperado (Belmiro, 2018; Dantas, 2011).

No aspecto simbolico, através da constru¢do de um discurso mididtico alinhado aos
interesses econdmicos, “o turismo transforma imageticamente o sol, acusado
anteriormente de grande vildo do sertdo nordestino, em atrativo maior para a demanda
turistica na regido” (Belmiro, 2018, p. 76). A exploragdo mididtica das caracteristicas
naturais e potencialidades geograficas — como a extensa faixa de praia e a imagética das
paisagens litoraneas: sol, coqueiros, clima tropical e jangadas — ¢ incluida na construcao
discursiva das estratégias comunicacionais que criam uma nova identidade para o Estado

do Ceara (Belmino, 2018).

Como citado anteriormente, as estratégias politicas e midiaticas elegem a capital como
“personagem principal da nova imagem do Ceard” (Belmino, 2018, p. 19). A
concretizac¢do da cidade do sol se daria na incorporacdo de novas representagdes sociais
sobre a cidade. Neste ponto, o avango das politicas publicas para a inser¢ao do Ceara no
mercado turistico nacional e internacional, “culmina na constituigdio de uma nova
estrutura urbana que terd Fortaleza como centro de recepgao e de difusdo do fluxo turistico
no litoral” (Dantas, 2006, p. 250). A cidade, enquanto produto, oferece, além de uma
infraestrutura para o lazer turistico, simbolos para a construcdo de uma identidade

cearense.

A marca da cidade do sol, escolhida para a cidade de Fortaleza, como estratégia de
fomento turistico por meio das politicas publicas do Estado, maximiza a sua fungdo para
além da identifica¢dao dos futuros consumidores com a imagética proposta e se cristaliza

no ideario social da cidade.
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A compreensao dessa mudanga imagética € necessaria para reconhecer como as praticas
dos agentes envolvidos neste processo sdo espacialmente localizadas, impactando
diretamente sobre as paisagens, modificando-as ou resguardando-as. Ou seja, a
estruturacdo da cidade permeia os embates e os pactos dos sujeitos sociais que

condicionam os espagos dentro da estrutura social (Corréa, 2004).

Nessa logica, buscamos entender como as estratégias lancadas para a realizagdo do
réveillon de Fortaleza 2024, desenham uma transi¢do da cidade de Fortaleza para a
metropole festiva, atravessando as representacdes sociais dos individuos ¢ as relagoes de
poder que ja sdo estabelecidas. Enfatizamos que as estratégias comunicacionais alinhadas
a um discurso hegemdnico também absorvem as representacdes e tensdes do entorno
social, daqueles cujas as demandas ndo sdo consideradas por ndo se enquadrarem no
sistema simbolico dominante. Essa reflexdo ¢ importante para nao cairmos em um
paradigma limitado, onde se acredita que o alcance das estratégias politicas e vontade

estatal sdo as unicas influéncias geradoras na construgdo da cidade.

3. O mar virou festa? As estratégias do réveillon de Fortaleza 2024

O entendimento das diversas articulagdes que perpassam o réveillon de Fortaleza 2024,
no que se refere as nuances da intersec¢ao entre imagética, paisagem e turistificagdo como
politica publica voltada as metropoles litoraneas, ¢ construido através da observagao das
estratégias langadas pela Prefeitura de Fortaleza na promogao do objeto de estudo. O
recorte estabelecido percorre desde o langamento oficial do Réveillon de Fortaleza,
realizado em outubro de 2023 na cidade de Sao Paulo, até a identificacao das ultimas

mencgdes sobre sua repercussao nos periodicos jornalisticos — fevereiro de 2024.

Para dimensionar os desdobramentos relacionados as estratégias langadas pela gestdao
municipal, consideramos a continua centralidade de Fortaleza no turismo do Ceara, a
analise discursiva nos periddicos on-line Diario do Nordeste ¢ O Povo e os dados
coletados pelo Observatério do Turismo, nicleo de pesquisas em gestdo turistica

vinculado a Secretaria Municipal do Turismo de Fortaleza (SetFor).

Os dados coletados estabelecem o perfil intitulado “Perfil do Turista e Residente do
Réveillon 2024” identificando a tipologia dos visitantes e residentes que optaram pelo
réveillon da capital cearense, bem como o fluxo turistico nacional e internacional para o

estado e o tempo de permanéncia na cidade de Fortaleza. Segundo a Secretaria do
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Planejamento do Governo do Estado do Ceara (SEPLAG), a cidade de Fortaleza recebe,

em média, trés milhdes de turistas durante o ano (SEPLAG, 2020).

A série de reportagens do periodo citado evidencia um enquadramento discursivo
centrado nos indicadores econdmicos e nas projecdes de crescimento turistico associados
ao evento. Os destaques nos titulos recaem sobre as projecdes econdmicas e as estratégias
de marketing para a ampliacdo do ntimero de visitantes que se dirigem a cidade para
efetivamente participar da festividade, e, consequentemente, sobre as percepcoes

relacionadas a geragdo de receita para a cidade (Tabela 1).

O conjunto das matérias analisadas foi dividido em trés eixos discursivos, as reportagens
do periodo que se limitavam a divulga¢do das atracdes do evento foram excluidas da
analise. Dessa forma, de acordo com o teor das reportagens, os eixos foram organizados
em: 1) Retorno econdmico; 2) Turismo e projecdo e 3) Desenvolvimento urbano.
Observa-se entdo a construcao de uma narrativa positiva, que articula todo um imaginario
que se relaciona a vocacao da cidade para o turismo, onde os nimeros apresentados
funcionam como marcadores de legitimidade politica, destacando as vantagens
estratégicas de uma festividade que se projeta para fora do ambito regional, sobretudo no
que se refere ao estimulo a economia turistica e a ideia de cidade que se projeta a partir

da festa.

Tabela 1. Sintese dos titulos jornalisticos organizados por eixos discursivos

Tabela Sintese de titulos jornalisticos organizados por eixo discursivo
Eixo discursivo Jornal Data Titulo
Retorno Diario do 20/09/23 Réveillon de Fortaleza tera divulgacdo nacional e mira atrair
econdmico Nordeste 10% a mais de visitantes
Retorno Diario do 54/10/23 Réveillon 2024 de Fortaleza deve gerar R$ 3,5 bilhdes, 180
econdmico Nordeste mil empregos e atrair 600 mil turistas
Turismo e Diario do 54/10/23 Réveillon de Fortaleza 2024: veja as atragdes dos trés dias de
projecdo Nordeste festa na Praia de Iracema
Turismo e Diario do 23/19/23 Fortaleza ultrapassa RJ e Salvador e ¢ o destino mais
projecdo Nordeste buscado na internet para o Réveillon 2024
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Turismo e Diario do 03/01/24 CAPTEL: Réveillon de Fortaleza 2024 - Uma Festa
projecdo Nordeste Inesquecivel no Aterro da Praia de Iracema
Desenvolvimento | Diario do 05/01/24 Fortaleza dos grandes eventos: qual o impacto na cidade e
urbano Nordeste por que ndo € so sobre turismo
Desenvolvimento
O Povo |29/09/23 A aposta do Réveillon de Fortaleza
urbano
Retorno Réveillon de Fortaleza 2024: mais de 600 mil turistas
) O Povo [30/09/23 ) ) )
econdmico previstos e mais de R$ 3 bi
Retorno Réveillon 2024 de Fortaleza sera langado amanha em Sdo
) O Povo |23/10/23
econémico Paulo
Turismo e Réveillon de Fortaleza 2024 tera 3 dias de festa; veja os
) O Povo |24/10/23
projegdo shows confirmados
Retorno Do Réveillon ao Carnaval, Prefeitura de Fortaleza revela
) O Povo |07/12/23
econdomico programacao de 2024
Turismo e Fortaleza supera Rio e cidade mais buscada na internet para
) O Povo [24/12/23 )
projecdo réveillon

Fonte: Elaborado pela autora

A auséncia de tensionamentos ou problematizacdes na cobertura inicial sugere um
alinhamento entre o discurso jornalistico e o discurso institucional, contribuindo para a
consolidacdo de determinadas representacdes sobre o evento que legitimam a
concentracdo de equipamentos urbanos e infraestrutura no trecho da orla maritima,
particularmente na extensdo da avenida Beira-Mar em Fortaleza, que se torna o palco

privilegiado das politicas publicas de incentivo ao turismo em detrimento de outras areas

da cidade.

E interessante observar que a exploragio das caracteristicas naturais — sol, mar,
condi¢des climaticas — tradicionalmente vinculadas a cidade de Fortaleza ndo ocupa
posicao de destaque no enquadramento discursivo no periodo analisado, ndo obstante o
fato de que a localizacao da festividade, o aterro da Praia de Iracema, esteja diretamente
associada a imagem turistica da cidade do sol, construida a partir da década de 1980.

Nesta perspectiva, entendemos que a proposta mercadoldgica da gestdo municipal encerra
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uma ideia que ¢ canalizada pela construcao da imagética da festividade do réveillon de

Fortaleza e que se desdobra na producao dos espagos em que se insere a vida cotidiana.

A constru¢ao de uma nova representacdo social, a partir de um fendmeno organico ou

artificial, necessita passar pela incorporagdo de uma ideia principal, assim:

Adquirido e consolidado este nucleo, desenvolvem-se formulas,
estereotipos e clichés simplificando e ligando as imagens aos
conceitos e sendo utilizados para compreender a realidade. Eles
tornam-se cada vez mais comuns até serem percebidos como
naturais, tornam-se parte da realidade social, considerados como
entidades autonomas, cuja existéncia ¢ um fato natural”

(Moscovici, 1981, como citado em Serbena, 2003, p. 7).

Compreendemos que a articulacdo entre os eixos do retorno econdmico, do turismo e
projecdo da cidade e do desenvolvimento urbano configura a centralidade dessa nova
representacao da cidade de Fortaleza. Identifica-se, portanto, um deslocamento na forma
como a cidade de Fortaleza ¢ apresentada neste cenario. Nesse contexto, o Réveillon de
Fortaleza 2024 surge como elemento estruturante de uma narrativa que coloca a
metropole festiva no centro da promogao turistica da cidade. A mobiliza¢ao simbolica da
paisagem litoranea nao desaparece, imbrica-se a paisagem festiva reforcando o espetaculo
que se descortina. Dessa forma, a atratividade do destino passa a se vincular ao espetaculo

urbano por meio da experiéncia festiva.

Sobre as estratégias adotadas na gestao Sarto (2021-2024), observadas nos canais oficiais
da Prefeitura de Fortaleza e SetFor, identifica-se inicialmente a preocupagdo em ampliar
o tempo de permanéncia dos visitantes na capital, uma vez que as analises de evolugdo
do fluxo turistico realizada pela Secretaria de Turismo apontavam o deslocamento para
as areas litoraneas circunvizinhas (Observatorio do Turismo, 2024). Em seguida, um
reposicionamento da marca “Réveillon de Fortaleza” buscando consolidar a festividade
como um dos maiores destinos para o réveillon no Brasil fortalecendo o calendério

turistico de eventos na cidade.

Neste cendrio, as estratégias politicas buscam remodelar a festividade a partir da
constru¢do de um novo imaginario social e ampliar sua competitividade no circuito
turistico nacional e internacional. Para esse fim, destaca-se algumas alteragdes realizadas:
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1) Acréscimo de dias de festa, que passam a integrar o ciclo do réveillon, com a presenca
de expressivas atracdes artisticas nacionais; 2) Deslocamento do evento anual de

divulgagdo das atragdes musicais do Réveillon para a cidade de Sao Paulo.

As articulagdes do poder executivo municipal, associadas a uma ofensiva midiatica
estratégica direcionada a captacdo de recursos no eixo Rio-Sdo Paulo, integram o
planejamento turistico voltado a projetar a cidade, ja& competitiva na escala doméstica,
pronta para algar-se as escalas mais amplas, de alcance internacional. A articulagdo das
estratégias em torno do Réveillon de Fortaleza apresenta a festividade como um relevante
concorrente em relagdo ao internacionalmente conhecido Réveillon de Copacabana, na
cidade do Rio de Janeiro, oficialmente reconhecido pelo Guinness World Records como

o maior réveillon do mundo (Ministério do Turismo, 2025).

Durante o langamento oficial do Réveillon 2024 na cidade de Sao Paulo, o prefeito José
Sarto afirmou que a iniciativa representava a “ousadia de estarmos aqui abrindo o coracao
de Fortaleza para o mundo” (Vargas, 2023). A declaracdo sintetiza a dimensdao da
proposta associada ao evento. Neste ponto, a paisagem ¢ mobilizada como palco para a
experiéncia festiva em grande escala, funcionando como vitrine da governanga urbana, ja
que o discurso de divulgacdo projeta a existéncia de uma forte infraestrutura urbana e

aparato estatal que torna a cidade apta a eventos de grande porte.

O réveillon de Fortaleza ¢ apresentado discursivamente como o “melhor" réveillon do
Brasil (Figura 2). Em um jogo de palavras — “maior” e “melhor" —, a grandiosidade
proposta para o evento cresce estrategicamente ampliada pela a intencionalidade do
discurso escolhido. Se a festa do réveillon do Rio de Janeiro € apresentada como a maior
do mundo, o Réveillon de Fortaleza afirma-se na dimensdo da exceléncia. O termo
“fortalezear”, nas pecas publicitarias, passa a significar as experiéncias na cidade a partir
do ato de festejar. Todo o conjunto denota a a¢do de se inserir nas representagdes que dao
identidade a cidade Fortaleza, reforcando a centralidade do Réveillon na construgao

imagética da metropole festiva.

15



Andrade, J.

.,,/‘\
Fon ﬂlm VEM VIVER

L
TA' O MELHOR REVEILLON Fortaleza
s AS8 DO BRASIL.
| 3 -

0 N vEm
LeN ;;1. vnesco (SR efef

Figura 2. Peca publicitaria do Réveillon de Fortaleza 2024.

Fonte: Lazaro Medeiros (2023)

O acréscimo de dias de atragdes a festividade relaciona-se a estratégia de ampliagcdo do
tempo de permanéncia do turista na capital cearense. A média de dias que o turista
permanece na cidade, antes de regressar ou se deslocar para outro municipio do estado, ¢
3,4 dias (Observatorio do Turismo, 2024). Com essa estratégia, a gestdo municipal buscou
estimular a permanéncia dos visitantes na cidade por cerca de cinco dias. Observa-se que
as medidas adotadas tendem a reforcar a ja estabelecida concentracdo turistica na cidade
de Fortaleza e municipios litoraneos de sua regido metropolitana, o que contrasta com a
tendéncia de descentralizagao proposta no Programa Nacional de Desenvolvimento e

Estruturacdo do Turismo (PRODETUR).

Dantas (2015), aponta que o PRODETUR Nacional, langado em 2008, apresenta a
descentralizacdo do turismo no Ceara da capital e entorno litoraneo, incentivando o
desenvolvimento turistico das regides sertanejas e serranas, por meio da valorizagdo de
suas especificidades paisagisticas e das potencialidades das cidades. Essa perspectiva ¢é
refor¢ada pelo PRODETUR+Turismo, langado no ambito do Plano Nacional do Turismo
2018-2022, que visa incentivar o protagonismo da cadeia produtiva dos espagos situados

a margem dos grandes polos turisticos regionais (Ministério do Turismo, 2018).

O evento de langamento foi realizado em Sao Paulo, sendo direcionado a representantes

do setor de turismo, imprensa, empresariado e a investidores (Vargas, 2023). No cenario
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nacional, as cidades de Sao Paulo e Rio de Janeiro figuram entre as principais emissoras
de visitantes para Fortaleza. Essas cidades compdem o eixo Rio-Sao Paulo, configurando
uma regido brasileira de forte integracdo econdmica e industrial (Prefeitura de Fortaleza,
2025).

Foi a primeira vez que as estratégias de divulgacdo da programacao do Réveillon de
Fortaleza integram um evento de promocao turistica da festividade fora do ambito
municipal e com projecao nacional (Figura 3). A busca por novos mercados e prospeccao
de parcerias publico-privados, associadas a apresentacdo da infraestrutura turistica da
capital para além da exploracdo da litoraneidade, ajudam a compreender a escolha de Sao

Paulo como local de langcamento do evento (Facundo e Barbosa, 2023).

FOR TAI

I L L O N

VEM VIVER O MELHOR
REVEILLON DO BRASIL.

AGORA COM TRES DIAS DE FESTAE
GRANDES NOMES DA MUSICA NACIONAL.

DIAS 29,30e31/12

ATERRO DA PRAIA DE IRACEMA
ENTRADA GRATUITA

FOR

M mYE A Fortaleza

Figura 3. Peca publicitaria Réveillon de Fortaleza 2024.

Fonte: Fortal (2023)

Sob o aspecto, ndo se observou a participagdo direta do Governo do Estado do Ceara na
promogao da festividade (Figura 4), ou, a0 menos, uma visibilidade mais expressiva dessa
atuacao no material analisado. Nesse contexto, o poder executivo municipal estabelece
articulacdes politicas com instituigdes externas, como o Banco de Desenvolvimento da

América Latina, apoiador da iniciativa (Vargas, 2023).
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Figura 4. Prefeito José Sarto, na coletiva de imprensa na cidade de Sdo Paulo

Fonte: Portal Terra da Luz (s.d.).

Observa-se a articulagcdo das estratégias comunicacionais e politicas discutidas neste
trabalho nos resultados da analise do “Perfil do Turista e Residente do Réveillon 20247,
produzido pelo Observatorio de Turismo de Fortaleza, nticleo de pesquisas em gestdo
turistica vinculado a SetFor (Observatério do Turismo, 2024). A pesquisa, realizada com
1.500 turistas no periodo de 15 de dezembro de 2023 a 15 de janeiro de 2024, indica

alguns desdobramentos diretamente associados a festividade (Figura 5).

O perfil tracado aponta que 48% dos entrevistados indicaram o Réveillon 2024 como
principal motivacdo para a escolha da cidade de Fortaleza como destino turistico. A
analise destaca que 71,2% dos turistas participaram pela primeira vez da festividade.
Ainda segundo a amostra, apenas 19,6% citaram como motivacdo conhecer as praias
cearenses para a escolha e 5,3% dos entrevistados apontaram as possibilidades de lazer

como fator para a decisao pelo destino turistico (Observatério do Turismo, 2024).
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Figura 5. Principais motivagdes para visitar a cidade de Fortaleza

@ Réveillon de Fortaleza 2024 @ Atracoes Musicais do Réveillon Fortaleza 2024 Conhecer praias @ Lazer
@ Visitar familiares @ Outros

Fonte: Elaborado pela autora, adaptado a partir das informagdes disponibilizadas no

“Perfil do Turista e Residente do Réveillon 2024”

Fonte: Observatério do Turismo. (2024).

De acordo com o levantamento realizado pela Prefeitura de Fortaleza, a cidade recebeu
no periodo de dezembro de 2022 a janeiro de 2023, aproximadamente 550 mil turistas.
No mesmo periodo, entres os anos 2023-2024, a capital recebeu 600 mil turistas, os dados
contabilizam 1,2 milhdes de pessoas celebrando a virada de ano no aterro da Praia de

Iracema (Prefeitura de Fortaleza, 2025).

O elevado percentual de turistas que participaram pela primeira vez da festividade
(71,2%) indica o aumento do alcance do evento e os desdobramentos das estratégias
adotadas. Relacionado aos dados de motivagdes de visita a Fortaleza, os dados
demonstram que o Réveillon assume centralidade na motivagao turistica e escolha pela
cidade, a experiéncia festiva supera a busca por elementos tradicionalmente vinculados a

imagem turistica de Fortaleza.
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Nesse sentido, € possivel avangar na leitura realizada cruzando as estratégias lancadas
pela gestdo municipal com os dados de buscas por informagao sobre destinos turisticos
nos sites especializados. No periodo subsequente ao antuncio do réveillon de Fortaleza
2024, o levantamento realizado pela plataforma norte-americana Semrush, especializada
em analise de visibilidade on-line, constatou um aumento de 237,5% nas buscas na
internet por informagdes sobre o réveillon da capital cearense, em comparagdo com o

mesmo periodo do ano anterior.

Segundo o levantamento, as pesquisas relacionadas a cidade de Fortaleza ultrapassaram
a procura pelo réveillon na praia de Copacabana (Prefeitura de Fortaleza, 2023). E
importante ressaltar que esses nimeros também podem expressar a retomada gradual do
fluxo turistico aos niveis pré-pandémicos. Ainda assim, os dados apresentados
corroboram com as estratégias recentes que objetivaram remodelar a festividade dentro
de um novo imagindrio social e ampliaram sua competitividade no circuito turistico

nacional e internacional.

4. Conclusoes

Compreendemos que as consideracdes levantadas neste trabalho delineiam um panorama
sustentado pelas experiéncias sociais. Nesse sentido, a andlise desenvolvida considera as
condig¢des histdricas e sociais que contextualizam as mudangas recentes, bem como as
fungdes que essas transformagdes passam a operar nas representagdes sobre a cidade de
Fortaleza. Nesta perspectiva, a proposta mercadologica da gestdo municipal encerra uma
ideia que assinala a reorganizagdo simbdlica da paisagem urbana em que se insere a vida

cotidiana, a partir da constru¢do da imagética da festividade do Réveillon de Fortaleza.

Entende-se, entdo, que a constru¢do de uma nova representacao social sobre a cidade de
Fortaleza, a partir de um fendmeno artificial, passa pela incorporagdao de uma ideia
principal, assim, adquirido e consolidado este nicleo — as festividades de grande porte
— mobilizam-se discursos, imagens, férmulas que difundem uma paisagem turistica da
cidade, que, embora, ndo rejeite a litoraneidade como signo, ocupam a centralidade da

difusdo turistica da cidade.

Neste sentido, a paisagem nao opera apenas como estrutura concreta da festividade, segue
auxiliando ativamente na producdo de sentidos sobre a cidade contribuindo para a
consolidagao da metropole festiva. Ou seja, se anteriormente o litoral era mobilizado

20
Entorno Geogridfico | N° 31 | Enero — Junio 2026 | pp. 1-25 | €20414896 | https://doi.org/10.25100/eg.v0i31.15501


https://doi.org/10.25100/eg.v0i31.15501

Réveillon de Fortaleza 2024: A Paisagem Geogrdfica na Construcdo Imagética da Metropole Festiva

sobretudo como elemento natural a ser consumido, no contexto das festividades de
Réveillon, passa a integrar a logica do espetdculo. A experiéncia festiva amplia a

visibilidade da cidade de Fortaleza no circuito turistico nacional.

A ideia da cidade de Fortaleza como a cidade do sol, (re)elaborada na década de 80 para
o desenvolvimento econdmico da regido utilizando como critério o contexto turistico,
percorreu esse processo. O distanciamento da cidade das representagcdes anteriores,
ligadas ao semiarido — cendario de seca continua, a fome, escassez e problemas sociais

— se tornaram excludentes na loégica do imaginario da capital cearense.

E interessante observar que ha uma aparente separacdio das representagdes sociais da
regido Nordeste. O estigma da seca, associado a escassez hidrica e seus desdobramentos
sociais ainda figuram fortemente nas paisagens visualizadas pela sociedade brasileira,
porém com um hiato na continuidade dessas representagdes ao que se refere as metropoles

litoraneas nordestinas, entre elas, a cidade de Fortaleza.

As estratégias politicas que conduzem o réveillon de Fortaleza 2024, apresenta a
construgdo simbolica que procura se distanciar das paisagens restritas apenas a imagética
da cidade do sol centradas no clima favoravel e consumida, principalmente, durante a alta
estacdo turistica brasileira (dezembro, janeiro e julho). As estratégias da gestdo municipal
referente ao Réveillon 2024, procuram validar a sua capacidade estrutural para a festa.
Neste sentido, “fortalezear” na Metropole Festiva acessa um conjunto de sentidos e

experiéncias que vao além da frui¢do do sol e da praia.

No entanto, a metrdpole festiva se apropria das construgdes simbolicas construidas e
reforgadas pela litoraneidade, ja que as paisagens existentes substanciam toda uma
realidade simbolica que constréi a identidade de cidade e alicercam o interesse turistico.
Enfatizamos que este estudo se encontra num carater preliminar, entende-se que os
caminhos para a consolida¢ao do imaginario social através da mobilizacao das paisagens
litoraneas nao ocorrem instantaneamente, mesmo que subordinadas as relacdes de poder
entre diferentes agentes e interesses, estabelecidas aqui pelas influéncias publicas e
privadas nas politicas de desenvolvimento turistico do municipio de Fortaleza e do Estado

do Ceara.

Por fim, ¢ importante ressaltar que o estudo realizado esta diretamente associado a uma
gestdo municipal especifica, consequentemente, refletem uma determinada orientagdo

politica sobre o planejamento urbano e turistico da cidade de Fortaleza. Dessa forma, a
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consolidagdo da “metropole festiva” nao deve ser compreendida como um processo coeso
ou necessariamente linear, ja que a sustentacdo de suas diretrizes necessita de projetos

politicos que as consolidem.
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